@ HEDEF KITLE ve PERSONA
OLUSTURMA SABLONU

Hazirlayan: Spektrum Akademi
Kullanim Amaci: Dijital pazarlama kampanyalarinda dogru kitleye ulasmak ve dontsum
oranlarini artirmak

1. © Genel Bilgiler

Alan Aciklama Yazin
Persona Adi (Orn: Yenilikgi
Zeynep)
Yas / Cinsiyet

Egitim / Meslek
Lokasyon

Aylik Gelir Araligi

2. @ Dijital Davraniglar

Alan Aciklama Yazin
Aktif Oldugu Platformlar (Orn: Instagram, YouTube,
LinkedIn)
igerik Tercihi ((")rn: Reels, Blog Yazilari,
Podcast)
Gunlik internet Kullanimi (Orn: 2—4 saat)
Satin Alma Tercihi (Mobil mi, masaustu mi?)

3. @ Hedefler ve Aci Noktalari

Alan Aciklama Yazin
Kisa Vadeli Hedefi (Orn: Kendi markasini kurmak)
Uzun Vadeli Hedefi (Orn: Pasif gelir elde etmek)
En Blyuk Sorunu (Orn: Sosyal medya stratejisi

olusturamamak)

Motivasyon Kaynaklari (Orn: Ozglirlik, basari, para)



4. ©/ Satin Alma Davraniglari

Alan Aciklama Yazin
En Sik Satin Aldigi Uriin Tarl (Egitim, dijital Grin, yaziim vb.)
Ortalama Harcama Araligi (Orn: 100-300 TL)
Satin Almaya Etki Eden Unsurlar (Fiyat, yorumlar, aciliyet, indirim

vb.)
Karar Verme Suresi (Anlik mi, arastirarak mi?)
5. % Segmentasyon Notlari
Segmentasyon Kriterleriniz
Turd

Demografik (Yas, cinsiyet, egitim durumu vb.)
Psikografik (Degerler, yasam tarzi, hobiler)
Davranigsal (Sadakat, aligveris sikligi, promosyon ilgisi)
Cografi (Bolge, sehir, iklim gibi)

Notlar & iggériiler

Buraya kullanici gérUslerinden, analiz sonuglarindan veya kampanya
testlerinden ¢ikan 6nemli gcikarimlari yazin.
Ornegin: “Bu persona Instagram (izerinden indirilebilir sablonlara gok ilgili.”
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